
การประชุมวิชาการระดับชาติและนานาชาติ เบญจมิตรวิชาการ ครั้งที่ 16 มหาวิทยาลัยนอร์ทกรุงเทพ 
“นวัตกรรมและการเรียนรู้เพื่อสังคมสูงวัย” วันศุกร์ที่ 27 มีนาคม 2569 
 

แนวทางการจัดการตลาดนัดชุมชนโดยองค์การบริหารส่วนต าบลบนันังสตา  
อ าเภอบันนังสตา จังหวัดยะลา 

 
Guidelines for Community Market Management by Bannang Sata 

Subdistrict Administrative Organization, Bannang Sata District,  

Yala Province. 

 
อานีซา เส็นติหย๊ะ1, นุศรา เจะแว2, ซากีเราะ บาโง๊ะ3, คมวิทย์ สุขเสนีย4์ 

1คณะมนุษยศ์าสตร์และสังคมศาสตร์, หลักสูตรรัฐศาสตร์บณัฑิต, มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา, 406622079@yru.ac.th 
2คณะมนุษยศ์าสตร์และสังคมศาสตร์, หลักสูตรรัฐศาสตร์บณัฑิต, มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา, 406622075@yru.ac.th 
3คณะมนุษยศ์าสตร์และสังคมศาสตร์, หลักสูตรรัฐศาสตร์บณัฑิต, มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา, 406622080@yru.ac.th 

4อาจารย์คณะมนุษย์ศาสตร์และสงัคมศาสตร์, หลักสูตรรัฐศาสตร์บณัฑิต, มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา, 
Khomvit.s@yru.ac.th 

 
บทคัดย่อ 
 บทความวิจัยนี้ มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาบริบทและปัญหาการพัฒนาตลาดนัดชุมชน ต าบล
บันนังสตา อ าเภอบันนังสตา จังหวัดยะลาและ 2) เพ่ือศึกษาแนวทางการจัดการตลาดนัดชุมชนโดย
องค์การบริหารส่วนต าบลบันนังสตา ด าเนินการวิจัยโดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) ผู้ให้ข้อมูลหลักคัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จ านวน 15 คน แบ่งเป็น 3 กลุ่ม 
ได้แก่ สมาชิกองค์การบริหารส่วนต าบล จ านวน 1 คน นักพัฒนาชุมชนขององค์การบริหารส่วนต าบล
บันนังสตา จ านวน 1 คน เจ้าหน้าที่ดูแลตลาด จ านวน 1 คน ผู้ประกอบการในตลาดนัด จ านวน 5 คน 
และประชาชนผู้ใช้บริการตลาดนัด จ านวน 7 คน ซึ่งเป็นผู้ให้ข้อมูลหลักที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับการจัดการ
และการใช้พื้นที่ตลาดนัด เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง ข้อมูล
ที่ได้จากการสัมภาษณ์น ามาวิเคราะห์โดยการน าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์น ามาถอดความ จัดหมวดหมู่ 
และสังเคราะห์สาระส าคัญอย่างเป็นระบบ 
 ผลการวิจัยพบว่า 1. ตลาดนัดชุมชนต าบลบันนังสตา เป็นตลาดในบริบทชุมชนกึ่งชนบทที่
ประชาชนส่วนใหญ่พ่ึงพาเศรษฐกิจฐานรากและการค้าขายในท้องถิ่น เกิดจากความร่วมมือของภาคเอกชน
และองค์การบริหารส่วนต าบล เพ่ือส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากในชุมชนกึ่งชนบท เปิดโอกาสให้จ าหน่ายสินค้า
เกษตรและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น มีพัฒนาการต่อเนื่องจนเป็นศูนย์กลางส าคัญด้านรายได้และความเข้มแข็ง
ของชุมชน 2. แนวทางการจัดการที่เหมาะสม มี 4 ด้าน ได้แก่ 1) การจัดระเบียบพ้ืนที่ให้เป็นสัดส่วน 2) 
การก าหนดโซนสินค้าอย่างชัดเจน 3) การปรับปรุงสภาพแวดล้อม 4) การส่งเสริมการมีส่วนร่วมของ
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ผู้ประกอบการและชุมชน รวมถึงการบริหารจัดการอย่างต่อเนื่องโดยองค์การบริหารส่วนต าบล เพ่ือให้
ตลาดนัดชุมชนมีประสิทธิภาพและสามารถพัฒนาได้อย่างยั่งยืน 
 จากผลการวิจัยดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่า ตลาดนัดชุมชนต าบลบันนังสตาเป็นกลไกส าคัญในการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานรากของชุมชน และเป็นพ้ืนที่ทางเศรษฐกิจที่ช่วยสร้างรายได้ให้กับประชาชน  
ในท้องถิ่น ดังนั้น การจัดการตลาดอย่างเป็นระบบและการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน จะช่วย
ให้ตลาดนัดชุมชนสามารถพัฒนาและด าเนินไปได้อย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืนต่อไปในอนาคต 
 
ค ำหลัก: แนวทางการจัดการ, ตลาดนัดชุมชน, กระบวนการพัฒนาตลาด 
 
Abstract 
 This research article aimed to: (1) study the context and problems of community 
market development in Bunnangsta Subdistrict, Bunnangsta District, Yala Province, and 
(2) examine the management approaches of the community market by the Bunnangsta 
Subdistrict Administrative Organization. The study employed a qualitative research 
methodology. Key informants were selected using purposive sampling, totaling 15 
participants. They were divided into three groups: one member of the Subdistrict 
Administrative Organization, one community development officer of the Bunnangsta 
Subdistrict Administrative Organization, one market supervisor, five market vendors, and 
seven market users. These key informants were directly involved in the management 
and utilization of the community market area. The research instrument used for data 
collection was a semi-structured interview. The data obtained from the interviews were 
analyzed through transcription, categorization, and systematic synthesis of the essential 
information. 
 The research findings revealed that 1. the Bannangsta community market operates 
within a semi-rural context where most residents rely on the grassroots economy and 
local trade. The market was established through cooperation between a private landowner 
and the Subdistrict Administrative Organization to promote the grassroots economy and 
provide opportunities for selling agricultural products, food, and local goods. The market 
has continuously developed and become an important center for income generation 
and community strengthening. 2. Appropriate management approaches include four key 
aspects: 1) organizing market space systematically; 2) clearly designating product zones; 
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3) improving the physical environment; and 4) promoting participation among vendors and 
the community. Continuous management by the Subdistrict Administrative Organization 
is essential to ensure the market’s efficiency and sustainable development. 
 
Keywords: Management approaches, Community market, Market development process. 
 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 ตลาดนัดชุมชนถือเป็นกลไกส าคัญในการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากของชุมชน เนื่องจากเป็นพื้นที่
ที่เปิดโอกาสให้ประชาชนน าสินค้าเกษตร สินค้าอุปโภคบริโภค และผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นมาจ าหน่ายโดยตรง
แก่ผู้บริโภค ซึ่งช่วยสร้างรายได้ให้แก่ครัวเรือนและก่อให้เกิดการหมุนเวียนของเงินภายในชุมชน นอกจากนี้ 
ตลาดนัดยังเป็นพ้ืนที่ที่เชื่อมโยงทรัพยากร ความรู้ และภูมิปัญญาท้องถิ่นเข้ากับความต้องการของประชาชน 
ส่งผลให้เกิดการพัฒนาเศรษฐกิจในระดับชุมชนและช่วยยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนได้อย่างเป็น
รูปธรรม (ศรีหารัตน์ และ สัตยวากย์สกุล, 2563; พระครูใบฎีกาวิชาญ วิสุทโธ และ ภักดี โพธิ์สิงห์, 2565) 
นอกจากนี้ ตลาดชุมชนยังมีบทบาทส าคัญในฐานะศูนย์กลางของการแลกเปลี่ยนสินค้า และเป็นพ้ืนที่ทาง
สังคมที่สะท้อนวิถีชีวิตและความสัมพันธ์ของคนในชุมชน ซึ่งช่วยส่งเสริมการสร้างปฏิสัมพันธ์และความ
เข้มแข็งของชุมชนในระดับท้องถิ่น (บรรจบพันธ์ เมืองสาคร, 2567) 
 องค์การบริหารส่วนต าบลในฐานะองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น มีบทบาทส าคัญในการพัฒนาและ
ส่งเสริมเศรษฐกิจของชุมชน รวมถึงการจัดการพ้ืนที่สาธารณะให้เกิดประโยชน์ต่อประชาชน การบริหาร
จัดการตลาดให้มีความเป็นระเบียบ สะอาด และเหมาะสมต่อการใช้งาน จะช่วยส่งเสริมสภาพแวดล้อมที่
เอ้ือต่อการค้าขายและลดปัญหาที่อาจเกิดขึ้น เช่น ความไม่เป็นระเบียบ ปัญหาด้านสุขาภิบาล และการใช้
พ้ืนที่ที่ไม่เหมาะสม ซึ่งถือเป็นภารกิจส าคัญขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน
และยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน (ณัฐพล วิมลสันติรังษี และศิวัช ศรีโภคางกุล, 2562; ศรีจันทร์ 
และอินทรประจบ, 2567) 
 ตลาดนัดชุมชนต าบลบันนังสตา อ าเภอบันนังสตา จังหวัดยะลา เป็นตลาดนัดที่มีบทบาทส าคัญ
ต่อเศรษฐกิจของประชาชนในพ้ืนที่ โดยเปิดให้บริการสัปดาห์ละ 2 วัน และมีผู้ประกอบการรวมถึงประชาชน
จากพ้ืนที่ใกล้เคียงเข้ามาจ าหน่ายและเลือกซื้อสินค้าอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้เกิดการสร้างรายได้และ 
การหมุนเวียนทางเศรษฐกิจภายในชุมชน อย่างไรก็ตาม จากการด าเนินงานของตลาดนัดยังพบประเด็นที่
เกี่ยวข้องกับการจัดระเบียบพ้ืนที่  การจัดโซนสินค้า และการพัฒนาสภาพแวดล้อมของตลาดให้มีความ
เหมาะสม ซึ่งจ าเป็นต้องได้รับการจัดการอย่างเป็นระบบและสอดคล้องกับบริบทของพ้ืนที่  โดยผล
การศึกษานี้สอดคล้องกับงานวิจัยของ (บรรจบพันธ์ เมืองสาคร 2567) ที่พบว่าตลาดนัดชุมชนเกิดจาก
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ศักยภาพของชุมชนด้านอาชีพและทรัพยากร และเป็นกลไกส าคัญในการสร้างรายได้ให้แก่เกษตรกรและ
ผู้ประกอบการรายย่อย รวมทั้งช่วยส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากของชุมชน 
 ดังนั้น องค์การบริหารส่วนต าบลบันนังสตาในฐานะหน่วยงานที่รับผิดชอบในการบริหารจัดการ
ตลาดนัด จึงมีบทบาทส าคัญในการก าหนดแนวทางการจัดการที่เหมาะสม เพ่ือให้ตลาดนัดสามารถ
ด าเนินการได้อย่างมีประสิทธิภาพ เป็นระเบียบ และตอบสนองต่อความต้องการของประชาชนในพ้ืนที่ 
การศึกษานี้จึงมุ่งศึกษาแนวทางการจัดการตลาดนัดชุมชนโดยองค์การบริหารส่วนต าบลบันนังสตา อ าเภอ
บันนังสตา จังหวัดยะลา เพ่ือให้เข้าใจบริบท ปัญหา และแนวทางการพัฒนาที่เหมาะสม อันจะน าไปสู่การ
พัฒนาการบริหารจัดการตลาดนัดให้มีประสิทธิภาพ และเสริมสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจของชุมชน
อย่างยั่งยืน (บรรจบพันธ์ เมืองสาคร 2567) 
 
วัตถุประสงค ์
 1. เพ่ือศึกษาบริบทและปัญหาการพัฒนาตลาดนัดชุมชน ต าบลบันนังสตา อ าเภอบันนังสตา 
จังหวัดยะลา 
 2. เพ่ือศึกษาแนวทางการจัดการตลาดนัดชุมชนโดยองค์การบริหารส่วนต าบลบันนังสตา 
อ าเภอบันนังสตา จังหวัดยะลา 
 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 1. ท าให้ทราบบริบท สภาพปัจจุบัน และปัญหาการพัฒนาตลาดนัดชุมชนต าบลบันนังสตา อ าเภอ
บันนังสตา จังหวัดยะลา ซึ่งองค์การบริหารส่วนต าบลบันนังสตาสามารถน าข้อมูลไปใช้ในการวางแผนและ
พัฒนาการบริหารจัดการตลาดนัดชุมชนได้ 
 2. ท าให้ทราบแนวทางการจัดการตลาดนัดชุมชนโดยองค์การบริหารส่วนต าบลบันนังสตา 
อ าเภอบันนังสตา จังหวัดยะลา ซึ่งสามารถน าไปใช้เป็นแนวทางในการปรับปรุงและพัฒนาการจัดการ
ตลาดนัดชุมชนให้เหมาะสมกับบริบทของพ้ืนที่ 
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กรอบแนวคิด 
 

 
 
วิธีการด าเนินการวิจัย 
 1. รปูแบบการวิจัย 
  เป็นวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยมุ่งศึกษาบริบท สภาพปัญหา และ
แนวทางการจัดการตลาดนัดชุมชนต าบลบันนังสตา อ าเภอบันนังสตา จังหวัดยะลา การวิจัยครั้งนี้เน้นการ
เก็บรวบรวมข้อมูลเชิงลึกจากผู้ให้ข้อมูลหลักที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการจัดการและการใช้พ้ืนที่ตลาดนัด 
เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่สะท้อนถึงสภาพความเป็นจริง ปัญหา อุปสรรค และแนวทางการจัดการตลาดนัดชุมชน 
ที่สอดคล้องกับบริบทของพ้ืนที่ 
 2. กลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 
  ผู้ให้ข้อมูลส าคัญได้จากการคัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จากบุคคลที่มี
ส่วนเกี่ยวข้องโดยตรงกับการบริหารจัดการและการใช้บริการตลาดนัดชุมชน ซึ่งสามารถให้ข้อมูลเชิงลึก
เกี่ยวกับสภาพการด าเนินงานและปัญหาของตลาดนัดได้ ก าหนดผู้ให้ข้อมูลส าคัญ จ านวน 15 คน ได้แก่ 
   1. สมาชิกองค์การบริหารส่วนต าบล จ านวน 1 คน 
   2. นักพัฒนาชุมชนขององค์การบริหารส่วนต าบลบันนังสตา จ านวน 1 คน 
   3. เจ้าหน้าที่ดูแลตลาด จ านวน 1 คน 
   4. ผู้ประกอบการในตลาดนัด จ านวน 5 คน 
   5. ผู้ใช้บริการตลาดนัด จ านวน 7 คน 
 3. ประเด็นที่ศึกษา 
  การศึกษาครั้งนี้มุ่งศึกษาในประเด็นส าคัญ ได้แก่ 
   1. บริบทและพัฒนาการของตลาดนัดชุมชนต าบลบันนังสตา 
   2. ปัญหาและอุปสรรคในการจัดการตลาดนัดชุมชน 
   3. แนวทางการจัดการตลาดนัดชุมชนโดยองค์การบริหารส่วนต าบลบันนังสตา 
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 4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  ผู้วิจัยได้ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสัมภาษณ์ก่ึงโครงสร้าง (Semi-structured 
Interview) เป็นเครื่องมือหลักในการเก็บข้อมูล โดยผู้วิจัยลงพ้ืนที่ตลาดนัดชุมชนต าบลบันนังสตา อ าเภอ
บันนังสตา จังหวัดยะลา เพ่ือสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ โดยด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลในช่วงเดือน
พฤศจิกายน 2568 - มีนาคม 2569 
 5. การวิเคราะห์ข้อมูล 
  ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ การสังเกต และเอกสารที่เกี่ยวข้อง มาถอดความและ
เรียบเรียง จากนั้นท าการจัดหมวดหมู่ข้อมูลตามประเด็นที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย  และ
วิเคราะห์เนื้อหาโดยใช้วิธีการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content Analysis) พร้อมทั้งน าเสนอผลการวิเคราะห์
ในรูปแบบการพรรณนา เพ่ือให้เห็นถึงบริบท ปัญหา และแนวทางการจัดการตลาดนัดชุมชนอย่างชัดเจน 
 
ผลการวิจัย 
 งานวิจัยเรื่อง “แนวทางการจัดการตลาดนัดชุมชนโดยองค์การบริหารส่วนต าบลบันนังสตา 
อ าเภอบันนังสตา จังหวัดยะลา”มีวัตถุประสงค์จ านวน 2 ประการ ได้แก่ 
 ผลการศึกษา บริบทและปัญหาการพัฒนาตลาดนัดชุมชนต าบลบันนังสตา อ าเภอบันนังสตา 
จังหวัดยะลา พบว่า สามารถจ าแนกผลการศึกษาออกเป็น 2 ประเด็นหลัก ได้แก่ 1) พัฒนาการตลาดนัด
ชุมชน และ 2) ปัญหาการพัฒนาตลาดนัดชุมชน โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
  ประเด็นที่ 1 พัฒนาการตลาดนัดชุมชน ผู้วิจัยได้จ าแนกผลการศึกษาออกเป็น 6 ด้าน โดย 
   1. ด้านประวัติและพัฒนาการของตลาดนัดชุมชน ซึ่งมีผลการศึกษาดังต่อไปนี้ จากการ
สัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ พบว่า ต าบลบันนังสตา อ าเภอบันนังสตา จังหวัดยะลา เป็นชุมชนกึ่งชนบทที่
ประชาชนส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรมและค้าขายรายย่อย โดยพ่ึงพาเศรษฐกิจฐานรากเป็นหลัก 
ตลาดนัดชุมชนจึงมีบทบาทเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจและสังคมของท้องถิ่น เป็นพ้ืนที่แลกเปลี่ยนสินค้า 
บริการ และสร้างปฏิสัมพันธ์ของคนในชุมชน รวมทั้งเป็นช่องทางส าคัญในการกระจายรายได้และสนับสนุน
ผู้ประกอบการรายย่อย ตลาดนัดชุมชนต าบลบันนังสตาเกิดจากแนวคิดของเจ้าของพ้ืนที่ที่เล็งเห็นศักยภาพ
ของท าเลซึ่งเป็นศูนย์กลางของชุมชน จึงได้ปรึกษาหารือร่วมกับองค์การบริหารส่วนต าบลบันนังสตาเพ่ือให้
การจัดตั้งเป็นไปตามระเบียบและสอดคล้องกับบริบทของพ้ืนที่  โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือส่งเสริมเศรษฐกิจ
ฐานราก เปิดโอกาสให้ประชาชนน าสินค้าเกษตร อาหาร และผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นมาจ าหน่าย เพ่ือสร้างรายได้
และยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน 
    ทั้งนี้ ตลาดมีการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง จากเดิมที่มีผู้ค้าและผู้มาใช้บริการไม่มาก และ
การจัดพ้ืนที่ยังไม่เป็นระบบ ปัจจุบันมีจ านวนผู้ค้าเพ่ิมขึ้น สินค้ามีความหลากหลาย โดยเฉพาะสินค้าประเภท
อาหารซึ่งเป็นจุดเด่นของตลาด พร้อมทั้งมีการปรับปรุงการจัดระเบียบพ้ืนที่ให้เหมาะสม ส่งผลให้ตลาด
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เป็นที่รู้จักและได้รับความนิยมมากขึ้น อย่างไรก็ตาม แม้ว่าการขยายพ้ืนที่ตลาดจะช่วยเพ่ิมจ านวนร้านค้า
และความหลากหลายของสินค้า แต่ยังพบข้อจ ากัดด้านพ้ืนที่ใช้สอยและพ้ืนที่จอดรถในบางช่วงเวลา ทั้งนี้ 
ผู้ค้าและประชาชนในพ้ืนที่ยังมีส่วนร่วมในการเสนอความคิดเห็นและแนวทางพัฒนาตลาดอย่างต่อเนื่อง 
สะท้อนถึงความร่วมมือของชุมชนและหน่วยงานท้องถิ่นในการพัฒนาตลาดนัดชุมชน. 
   2. ด้านการบริหารจัดการและการมีส่วนร่วมของชุมชน ซึ่งมีผลการศึกษาดังต่อไปนี้ 
จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ พบว่า การบริหารจัดการตลาดนัดชุมชนบันนังสตาโดยคณะกรรมการ
ตลาดโดยภาพรวมมีความเหมาะสม โดยมีการดูแลความเป็นระเบียบ การจัดสรรพ้ืนที่ร้านค้า การควบคุม
ความสะอาด และการดูแลความปลอดภัยอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้การด าเนินงานของตลาดเป็นไปอย่าง
เรียบร้อยและเกิดประโยชน์ต่อชุมชน อย่างไรก็ตาม ยังพบข้อจ ากัดด้านปัญหาการจราจรติดขัดในช่วงเวลา
ที่มีผู้มาใช้บริการจ านวนมาก ซึ่งควรได้รับการพัฒนาเพิ่มเติม 
    ในด้านการมีส่วนร่วมของชุมชน พบว่า ประชาชนมีส่วนร่วมในการดูแลและพัฒนา
ตลาดในระดับค่อนข้างมาก ทั้งในฐานะผู้ค้า ผู้มาใช้บริการ และผู้ร่วมดูแลความสะอาดและความเป็น
ระเบียบของตลาด นอกจากนี้ ผู้ค้าและประชาชนยังสามารถเสนอความคิดเห็นหรือแนวทางพัฒนาตลาด
ต่อคณะกรรมการตลาดผ่านการพูดคุย การประชุม หรือการแจ้งข้อเสนอแนะโดยตรง เช่น การเสนอให้
เพ่ิมพ้ืนที่จอดรถเพ่ือแก้ไขปัญหาความไม่สะดวก ซึ่งสะท้อนถึงรูปแบบการบริหารจัดการที่เปิดโอกาสให้
ชุมชนมีส่วนร่วม และช่วยส่งเสริมความเข้มแข็งในการพัฒนาตลาดนัดชุมชนอย่างต่อเนื่อง 
   3. ด้านการจัดผังตลาดและการใช้พ้ืนที่ จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ พบว่า การ
จัดผังตลาดและการใช้พ้ืนที่ภายในตลาดนัดชุมชนบันนังสตามีการแบ่งโซนตามประเภทสินค้าในระดับหนึ่ง 
เช่น โซนอาหารสด อาหารปรุงส าเร็จ และสินค้าทั่วไป ซึ่งช่วยอ านวยความสะดวกแก่ผู้มาใช้บริการ ลดความ
สับสน และท าให้ตลาดมีความเป็นระเบียบมากขึ้น อย่างไรก็ตาม การแบ่งโซนยังสามารถพัฒนาให้มีความ
ชัดเจนและเป็นระบบมากยิ่งขึ้น เพ่ือรองรับจ านวนผู้ค้าและผู้มาใช้บริการที่เพ่ิมข้ึนในอนาคต 
    ในด้านพ้ืนที่ใช้สอย พบว่า พ้ืนที่ภายในตลาดสามารถรองรับผู้ค้าและผู้มาใช้บริการได้
ในระดับหนึ่ง แต่ในช่วงเวลาที่มีผู้มาใช้บริการจ านวนมากอาจเกิดความแออัด และยังมีข้อจ ากัดด้านพ้ืนที่
จอดรถที่ไม่เพียงพอในบางช่วงเวลา ส่งผลต่อความสะดวกในการเข้าถึงตลาด ดังนั้น จึงควรมีการพัฒนา
และจัดสรรพื้นที่ให้เหมาะสมยิ่งขึ้น เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการใช้พ้ืนที่และรองรับการขยายตัวของตลาด
ในอนาคต 
   4. ด้านโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวก จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 
พบว่า โครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกของตลาดนัดชุมชนบันนังสตายังมีข้อจ ากัดบางประการ 
โดยเฉพาะการไม่มีห้องน้ าภายในพื้นที่ตลาด ท าให้ผู้ค้าและผู้มาใช้บริการต้องใช้ห้องน้ าจากสถานที่ใกล้เคียง 
ซึ่งก่อให้เกิดความไม่สะดวก และสะท้อนถึงความจ าเป็นในการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐาน 
ในอนาคต 
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    ในด้านพ้ืนที่จอดรถ พบว่า โดยรวมยังไม่เพียงพอ โดยเฉพาะในช่วงเวลาที่มีผู้มาใช้
บริการจ านวนมาก ท าให้บางส่วนต้องจอดรถบริเวณใกล้เคียงหรือบนถนน ส่งผลต่อความสะดวกและ
การจราจร แม้ในบางช่วงเวลาจะสามารถรองรับได้ในระดับหนึ่ง แต่ยังควรมีการจัดระเบียบและพัฒนา
พ้ืนที่จอดรถเพ่ิมเติม 
    ส าหรับระบบไฟส่องสว่าง พบว่า โดยรวมมีความเหมาะสมและเพียงพอต่อการค้า
ขายและการใช้บริการ ช่วยเพ่ิมความสะดวกและความปลอดภัยแก่ผู้มาใช้บริการ อย่างไรก็ตาม ยังมี
ข้อเสนอแนะให้เพ่ิมความสว่างในบางจุดเพ่ือยกระดับความปลอดภัยและประสิทธิภาพในการใช้พ้ืนที่ตลาด
โดยรวม 
   5. ด้านการเข้าถึงและการคมนาคม จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ พบว่า การ
เข้าถึงตลาดนัดชุมชนบันนังสตามีความสะดวกและปลอดภัยในระดับหนึ่ง  เนื่องจากตั้งอยู่ใกล้ชุมชนและ
ติดถนนสายหลัก ท าให้ประชาชนสามารถเดินทางมาใช้บริการได้ง่าย อีกทั้งเส้นทางคมนาคมโดยรอบยัง
เชื่อมต่อกับพ้ืนที่ใกล้เคียงได้ดี ส่งผลให้ตลาดมีบทบาทเป็นศูนย์กลางการค้าขายของชุมชน อย่างไรก็ตาม 
ในช่วงเวลาที่มีผู้มาใช้บริการจ านวนมากอาจเกิดปัญหาการจราจรหนาแน่น  จึงควรมีการจัดการด้าน
การจราจรเพ่ือเพ่ิมความสะดวกในการเข้าถึงตลาดมากยิ่งขึ้น 
   6. ด้านบทบาททางเศรษฐกิจและสังคม จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ พบว่า 
ตลาดนัดชุมชนบันนังสตา มีบทบาทส าคัญในการสร้างรายได้และอาชีพให้แก่คนในชุมชน โดยเปิดโอกาส
ให้ประชาชนน าสินค้า อาหาร และผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นมาจ าหน่าย ท าให้เกิดรายได้ทั้งในรูปแบบรายได้หลัก
และรายได้เสริม และช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจภายในชุมชน นอกจากนี้ ตลาดยังเปิดโอกาสให้ผู้ด้อยโอกาส
หรือผู้พิการสามารถเข้ามาประกอบอาชีพได้ในระดับหนึ่ง และการจัดกิจกรรมภายในตลาดยังช่วยเสริมสร้าง
ความสัมพันธ์ ความร่วมมือ และความสามัคคีของคนในชุมชน ส่งผลให้ตลาดมีบทบาทเป็นทั้งศูนย์กลาง
ทางเศรษฐกิจและสังคมของชุมชน 
  ประเด็นที่ 2 ปัญหาการพัฒนาตลาดนัดชุมชน ภายใต้ประเด็นที่ 2 ปัญหาการพัฒนาตลาด
นัดชุมชน ผู้วิจัยได้จ าแนกผลการศึกษาออกเป็น 6 ด้าน โดย 
   1. ด้านความยั่งยืนและการพัฒนาในอนาคต จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ พบว่า 
ตลาดนัดชุมชนบันนังสตามีศักยภาพในการพัฒนาอย่างยั่งยืน เนื่องจากเป็นแหล่งสร้างรายได้และยังมี
ประชาชนมาใช้บริการอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม ข้อจ ากัดด้านพ้ืนที่ โดยเฉพาะพ้ืนที่จอดรถและพ้ืนที่
จ าหน่ายสินค้า ส่งผลให้เกิดความแออัดและเป็นอุปสรรคต่อการพัฒนา 
    ทั้งนี้ มีข้อเสนอแนะให้พัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐาน เช่น การเพ่ิมพ้ืนที่ 
จอดรถ การจัดให้มีห้องน้ า การจัดระเบียบพ้ืนที่ และการส่งเสริมการประชาสัมพันธ์และการมีส่วนร่วม
ของชุมชน เพ่ือให้ตลาดสามารถพัฒนาได้อย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืนในอนาคต 
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   2. ด้านสินค้า จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ พบว่า ตลาดนัดชุมชนบันนังสตา 
มีสินค้าค่อนข้างครบถ้วนและสามารถตอบสนองความต้องการของผู้ใช้บริการได้ โดยมีทั้งอาหารปรุงส าเร็จ 
อาหารสด ผัก ผลไม้ และของใช้ทั่วไป นอกจากนี้ การจัดโซนสินค้าอย่างเป็นสัดส่วนช่วยให้ผู้ใช้บริการ
สามารถเลือกซื้อสินค้าได้สะดวก ค้นหาง่าย และลดความแออัด 
    อย่างไรก็ตาม ความหลากหลายของสินค้าบางประเภทยังอยู่ในระดับปานกลางและ
มีตัวเลือกไม่มากนัก จึงควรส่งเสริมให้มีความหลากหลายของสินค้าเพ่ิมข้ึน เพ่ือให้สามารถตอบสนองความ
ต้องการของผู้ใช้บริการได้ดียิ่งขึ้น 
   3. ด้านบริการ จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ พบว่า การให้บริการของผู้ประกอบการ
ในตลาดนัดชุมชนบันนังสตาโดยภาพรวมอยู่ในระดับดี ผู้ประกอบการมีความเป็นมิตร สุภาพ และให้บริการ
อย่างเหมาะสม ส่งผลให้ผู้มาใช้บริการรู้สึกสะดวกสบายและประทับใจ นอกจากนี้ บุคลิกภาพของ
ผู้ประกอบการ เช่น การยิ้มแย้มแจ่มใสและการพูดจาไพเราะ มีผลต่อความรู้สึกและการตัดสินใจเลือกซื้อ
สินค้า ท าให้ลูกค้าเกิดความมั่นใจและมีแนวโน้มกลับมาใช้บริการซ้ า  อีกทั้ง ความเป็นกันเองของ
ผู้ประกอบการ ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นคนในชุมชน ยังช่วยสร้างบรรยากาศที่อบอุ่นและเป็นมิตร ท าให้ผู้มาใช้
บริการรู้สึกเหมือนการซื้อขายกับคนในชุมชน ส่งผลดีต่อความสัมพันธ์ระหว่างผู้ค้ากับผู้ใช้บริการและ
ภาพลักษณ์โดยรวมของตลาดนัดชุมชน 
   4. ด้านราคา จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ พบว่า ราคาสินค้าในตลาดนัดชุมชน
บันนังสตาโดยภาพรวมมีความเหมาะสมกับคุณภาพสินค้า อยู่ในระดับที่ไม่สูงและประชาชนสามารถเข้าถึง
ได้ แม้ว่าบางร้านอาจมีราคาสูงกว่าร้านอ่ืนเล็กน้อย แต่ยังถือว่าอยู่ในระดับที่เหมาะสม นอกจากนี้ พบว่า
สินค้าในตลาดมีความแตกต่างด้านราคาบ้างในแต่ละร้าน ซึ่งเปิดโอกาสให้ผู้บริโภคสามารถเปรียบเทียบ
ราคาและเลือกซื้อสินค้าตามความคุ้มค่า ส่งผลให้เกิดการแข่งขันด้านราคาอย่างเหมาะสม อีกทั้ง
ผู้ประกอบการไม่สามารถตั้งราคาสูงเกินจริงได้  เนื่องจากผู้บริโภคมีทางเลือกในการซื้อจากร้านอ่ืน จึง
สะท้อนให้เห็นว่าการก าหนดราคาเป็นไปตามกลไกตลาดและสอดคล้องกับก าลังซื้อของผู้บริโภคในชุมชน 
   5. ด้านการจ าหน่าย จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ พบว่า ผู้ประกอบการในตลาด
นัดชุมชนบันนังสตาส่วนใหญ่จ าหน่ายสินค้าโดยตรงจากผู้ขายสู่ผู้บริโภค ซึ่งเป็นรูปแบบที่เหมาะสมกับ
บริบทของตลาดชุมชน ท าให้ผู้บริโภคสามารถเลือกซื้อสินค้าได้สะดวก รวดเร็ว และสามารถสอบถาม
ข้อมูลจากผู้ขายได้โดยตรง นอกจากนี้ ช่องทางการจ าหน่ายส่วนใหญ่เป็นการขายผ่านหน้าร้านภายใน
ตลาดเป็นหลัก โดยมีผู้ประกอบการบางรายใช้ช่องทางออนไลน์ เช่น เฟซบุ๊ก และรองรับการช าระเงินแบบ
ดิจิทัล เพ่ือเพ่ิมความสะดวกให้แก่ลูกค้า อีกท้ังรูปแบบการจ าหน่ายโดยตรงยังช่วยสร้างความเชื่อมั่น ความ
ใกล้ชิด และความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างผู้ขายกับผู้บริโภค ท าให้ลูกค้าเข้าถึงสินค้าได้ง่ายและตัดสินใจซื้อได้
สะดวกมากขึ้น 
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   6. ด้านการส่งเสริมการตลาด จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ พบว่า การส่งเสริม
การตลาดของตลาดนัดชุมชนบันนังสตาโดยภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง โดยส่วนใหญ่ใช้การประชาสัมพันธ์
แบบปากต่อปากภายในชุมชน และการติดป้ายประกาศในพ้ืนที่ ซึ่งช่วยให้ประชาชนในพ้ืนที่รับรู้ข้อมูล
เกี่ยวกับตลาดได้ในระดับหนึ่งนอกจากนี้ ยังมีการใช้สื่อออนไลน์ เช่น เฟซบุ๊ก ของตลาดและผู้ประกอบการ
บางราย เพ่ือเพ่ิมการรับรู้และเข้าถึงผู้บริโภคมากขึ้น อย่างไรก็ตาม การประชาสัมพันธ์ยังไม่ครอบคลุม
ประชาชนจากนอกพ้ืนที่ จึงควรพัฒนาช่องทางการส่งเสริมการตลาดให้หลากหลายและเป็นระบบมาก
ยิ่งขึ้น เพ่ือเพ่ิมการรับรู้และดึงดูดผู้มาใช้บริการในอนาคต 
 ผลการศึกษา แนวทางการจัดการการตลาดนัดชุมชนโดยองค์การบริหารส่วนต าบลบันนังสตา 
อ าเภอบันนังสตา สามารถจ าแนก 3 ด้าน โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
  1. ด้านการสร้างความรู้หรือการสร้างคุณค่า จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ พบว่า 
ตลาดนัดชุมชนบันนังสตามีบทบาทส าคัญในฐานะแหล่งซื้อขายสินค้าที่อ านวยความสะดวกแก่ประชาชน 
และเป็นแหล่งสร้างรายได้ให้แก่ผู้ประกอบการในชุมชน นอกจากนี้ ยังเป็นพ้ืนที่ส่งเสริมความสัมพันธ์ทาง
สังคม ท าให้ประชาชนได้พบปะและสร้างความผูกพันร่วมกัน อีกทั้ง ตลาดยังช่วยยกระดับคุณภาพชีวิตของ
ประชาชน โดยท าให้สามารถเข้าถึงสินค้าได้สะดวก มีราคาท่ีเหมาะสม และสอดคล้องกับวิถีชีวิตของชุมชน 
ซึ่งเป็นปัจจัยส าคัญท่ีท าให้ตลาดนัดชุมชนบันนังสตายังคงมีคุณค่าและด ารงอยู่คู่กับชุมชนอย่างต่อเนื่อง 
  2. ด้านแนวทางการพัฒนา จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ พบว่า ผู้ใช้บริการคาดหวัง
ให้มีการพัฒนาตลาดนัดชุมชนบันนังสตาในด้านการจัดระเบียบพ้ืนที่ให้เป็นสัดส่วน มีพ้ืนที่เพียงพอส าหรับ
ผู้ค้าและผู้ใช้บริการ รวมทั้งการพัฒนาพ้ืนที่จอดรถ การจัดการจราจร และการเข้า-ออกตลาด เพ่ือเพ่ิมความ
สะดวกและความคล่องตัวในการใช้บริการ นอกจากนี้ การจัดระบบตลาดให้มีความเป็นระเบียบ สะอาด 
และมีการจัดโซนสินค้าอย่างชัดเจน จะช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ที่ดี เพ่ิมความปลอดภัย และสร้างความ 
น่าใช้บริการให้แก่ตลาด ส่งผลให้ประชาชนมีความมั่นใจและต้องการเข้ามาใช้บริการมากขึ้น ซึ่งจะช่วย
สนับสนุนการพัฒนาตลาดนัดชุมชนให้มีประสิทธิภาพและยั่งยืนในอนาคต 
  3. ด้านการสร้างแนวทางปฏิบัติ จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ พบว่า แนวทางการ
พัฒนาตลาดนัดชุมชนบันนังสตาควรให้ความส าคัญกับการจัดการพ้ืนที่ภายในตลาดให้เป็นระเบียบ  โดย
การจัดผังตลาดและแบ่งโซนสินค้าให้ชัดเจน จัดทางเดินให้สะดวก และพัฒนาพ้ืนที่จอดรถให้เพียงพอ เพ่ือ
อ านวยความสะดวกแก่ผู้ค้าและผู้มาใช้บริการ นอกจากนี้ ควรมีการดูแลด้านความสะอาดและความ
ปลอดภัยอย่างต่อเนื่อง โดยการจัดการขยะให้เป็นระบบ เพ่ิมถังขยะ และติดตั้งไฟส่องสว่างให้เพียงพอ 
เพ่ือสร้างความม่ันใจและบรรยากาศท่ีน่าใช้บริการ 
  ทัง้นี้ แนวทางดังกล่าวเป็นแนวทางที่สามารถน าไปปฏิบัติได้จริง และจะช่วยส่งเสริมให้ตลาด
นัดมีความเป็นระเบียบ สะอาด ปลอดภัย และเอ้ือต่อการพัฒนาอย่างยั่งยืนในอนาคต 
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สรุปผลการวิจัย 
 จากผลการวิจัยสามารถสรุปการวิจัยได้ ดังนี้ 
  1. บริบทและปัญหาการพัฒนาตลาดนัดชุมชน ผลการศึกษาพบว่า ตลาดนัดชุมชนต าบล
บันนังสตา อ าเภอบันนังสตา จังหวัดยะลา มีพัฒนาการสอดคล้องกับบริบทของพ้ืนที่ซึ่งเป็นชุมชนกึ่งชนบท
ที่ประชาชนส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรมและค้าขายรายย่อย ตลาดเกิดจากความร่วมมือระหว่าง
เจ้าของพ้ืนที่และหน่วยงานท้องถิ่นในการจัดตั้งอย่างเป็นระบบ เพ่ือส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก เปิดโอกาส
ให้ประชาชนน าสินค้าเกษตร อาหาร และผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นมาจ าหน่าย อันน าไปสู่การสร้างรายได้และ
ยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน ตลอดระยะเวลาการด าเนินงาน ตลาดมีการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง  
ทั้งด้านจ านวนผู้ค้า ความหลากหลายของสินค้า และการจัดระเบียบพื้นที่ให้เหมาะสม โดยมีคณะกรรมการ
ตลาดดูแลการบริหารจัดการและเปิดโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการเสนอแนวทางพัฒนา 
   อย่างไรก็ตาม ตลาดยังมีข้อจ ากัดบางประการ ได้แก่ พ้ืนที่ใช้สอยและพ้ืนที่จอดรถ 
ไม่เพียงพอ ความหลากหลายของสินค้าบางประเภทยังมีไม่มาก และการประชาสัมพันธ์ตลาดยังจ ากัดอยู่
ภายในชุมชนเป็นส่วนใหญ่ ดังนั้น จึงควรมีการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวก เพ่ิมความหลากหลายของ
สินค้า และส่งเสริมการตลาดให้หลากหลายมากขึ้น เพ่ือให้ตลาดสามารถพัฒนาได้อย่างมีประสิทธิภาพ
และยัง่ยืนในอนาคต 
  2. แนวทางการจัดการการตลาดนัดชุมชน ผลการศึกษาพบว่า แนวทางการจัดการตลาดนัด
ชุมชน ต าบลบันนังสตาควรให้ความส าคัญกับการสร้างคุณค่าให้ตลาดเป็นแหล่งสร้างรายได้  แหล่งซื้อขาย
สินค้า และพ้ืนที่สร้างความสัมพันธ์ของคนในชุมชน ควบคู่กับการพัฒนาการจัดระเบียบพ้ืนที่ การจัดโซน
สินค้า การพัฒนาพ้ืนที่จอดรถ และการจัดการจราจร เพ่ือเพ่ิมความสะดวกและความปลอดภัยแก่ผู้ใช้บริการ 
นอกจากนี้ ควรมีการก าหนดแนวทางปฏิบัติที่ชัดเจน เช่น การจัดผังตลาดให้เป็นระบบ การดูแลความ
สะอาด การจัดการขยะ และการเพิ่มไฟส่องสว่างอย่างเพียงพอ ซึ่งแนวทางดังกล่าวจะช่วยให้ตลาดมีความ
เป็นระเบียบ น่าใช้บริการ และสามารถพัฒนาได้อย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืนในอนาคต 
 
อภิปรายผล 
 จากผลการศึกษาตลาดนัดชุมชนต าบลบันนังสตา อ าเภอบันนังสตา จังหวัดยะลา พบว่า ตลาดนัด
ชุมชนมีบทบาทส าคัญต่อเศรษฐกิจและสังคมของชุมชน ทั้งในด้านการสร้างรายได้ การจ าหน่ายสินค้า
ท้องถิ่น และการเป็นพ้ืนที่พบปะของคนในชุมชน ผลการศึกษาดังกล่าวสามารถอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์
ของการวิจัยได้ ดังต่อไปนี้ 
  1. บริบทและปัญหาการพัฒนาตลาดนัดชุมชน ต าบลบันนังสตา อ าเภอบันนังสตา จังหวัด
ยะลา จากผลการศึกษาพบว่า ตลาดนัดชุมชนต าบลบันนังสตาเกิดขึ้นจากบริบทของพ้ืนที่ที่เป็นชุมชนกึ่ง
ชนบท โดยประชาชนส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรมและค้าขายรายย่อย ตลาดจึงท าหน้าที่เป็นพื้นที่
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ส าหรับจ าหน่ายสินค้าเกษตร อาหาร และผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ซึ่งช่วยสร้างรายได้และกระตุ้นเศรษฐกิจของ
ชุมชน นอกจากนี้ ตลาดยังมีบทบาทเป็นพื้นที่พบปะและสร้างความสัมพันธ์ของคนในชุมชน ส่งผลให้ตลาด
มีความส าคัญท้ังในด้านเศรษฐกิจและสังคมของชุมชน 
   ผลการศึกษานี้สอดคล้องกับงานวิจัยของ บรรจบพันธ์ เมืองสาคร (2567) ที่พบว่า  
ตลาดนัดชุมชนเกิดจากศักยภาพของชุมชนด้านอาชีพและทรัพยากร และเป็นกลไกส าคัญในการสร้าง
รายได้ให้กับเกษตรกรและผู้ประกอบการรายย่อย รวมทั้งช่วยส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากของชุมชน 
นอกจากนี้ ยังสอดคล้องกับการศึกษาของ นวรัตน์ นิธิชัยอนันต์ และคณะ (2566) ที่พบว่าตลาดชุมชน 
มีบทบาทในการส่งเสริมการจ าหน่ายสินค้าท้องถิ่นและช่วยสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจให้กับคนในพ้ืนที่ 
   อย่างไรก็ตาม ผลการศึกษายังพบข้อจ ากัดบางประการ เช่น พ้ืนที่ใช้สอยและพ้ืนที่จอดรถ
ไม่เพียงพอ ความหลากหลายของสินค้าบางประเภทยังมีไม่มาก และการประชาสัมพันธ์ตลาดยังไม่ครอบคลุม
ในวงกว้าง ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าตลาดยังต้องมีการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและการส่งเสริมการตลาดเพ่ิมเติม 
เพ่ือให้สามารถรองรับผู้ใช้บริการที่เพ่ิมขึ้นและพัฒนาตลาดให้มีศักยภาพมากยิ่งขึ้น ทั้งนี้ ผู้วิจัยเห็นว่าการ
พัฒนาด้านโครงสร้างพ้ืนฐานและการบริหารจัดการพ้ืนที่อย่างเหมาะสม จะช่วยให้ตลาดสามารถรองรับ
การขยายตัวและตอบสนองความต้องการของชุมชนได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
  2. แนวทางการจัดการตลาดนัดชุมชนโดยองค์การบริหารส่วนต าบลบันนังสตา อ าเภอ
บันนังสตา จังหวัดยะลา จากผลการศึกษาพบว่า แนวทางการจัดการตลาดนัดชุมชนควรให้ความส าคัญกับ
การบริหารจัดการที่เป็นระบบ การจัดระเบียบพื้นที่ตลาด และการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ านวย
ความสะดวก เช่น การจัดโซนสินค้า การเพ่ิมพ้ืนที่จอดรถ การดูแลความสะอาด การจัดการขยะ และการ
เพ่ิมไฟส่องสว่าง เพ่ือเพ่ิมความสะดวกและความปลอดภัยแก่ผู้ค้าและผู้มาใช้บริการ นอกจากนี้ การเปิด
โอกาสให้ประชาชนในชุมชนมีส่วนร่วมในการเสนอความคิดเห็นและแนวทางพัฒนาตลาด ยังเป็นปัจจัย
ส าคัญที่ช่วยให้การบริหารจัดการตลาดสอดคล้องกับความต้องการของชุมชน ผลการศึกษานี้สอดคล้องกับ
การศึกษาของ ณัฐพล วิมลสันติรังษี และศิวัช ศรีโภคางกุล (2562) และ บรรจบพันธ์ เมืองสาคร (2567) 
ที่พบว่า ตลาดชุมชนมีบทบาทส าคัญในการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากของท้องถิ่น  โดยการบริหารจัดการ
ตลาดที่มีประสิทธิภาพควรให้ความส าคัญกับการจัดระเบียบพ้ืนที่  การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน และการ
ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของประชาชนในชุมชน 
   ดังนั้น ผู้วิจัยเห็นว่า การพัฒนาตลาดนัดชุมชนต าบลบันนังสตาควรด าเนินการควบคู่กัน
ทั้งด้านการบริหารจัดการ การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน และการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของประชาชน 
เพ่ือให้ตลาดมีความเป็นระเบียบ น่าใช้บริการ และสามารถพัฒนาได้อย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืน 
ในอนาคต 
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ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะในการท าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
  1. ควรให้องค์การบริหารส่วนต าบลบันนังสตาน าผลการศึกษาเกี่ยวกับบริบทและปัญหา
การพัฒนาตลาดนัดชุมชนไปใช้เป็นข้อมูลในการวางแผนพัฒนาตลาด โดยมุ่งปรับปรุงโครงสร้างพ้ืนฐาน
และสิ่งอ านวยความสะดวก เช่น การจัดสรรพ้ืนที่ใช้สอย การเพ่ิมพ้ืนที่จอดรถ และการจัดให้มีห้องน้ า
ภายในตลาด เพ่ือให้สามารถรองรับผู้ค้าและผู้มาใช้บริการได้อย่างเหมาะสม 
  2. ควรให้มีการน าแนวทางการจัดการตลาดนัดชุมชนไปประยุกต์ใช้ในการบริหารจัดการ
ตลาดให้มีความเป็นระบบมากยิ่งขึ้น เช่น การจัดผังตลาดและแบ่งโซนสินค้าอย่างชัดเจน การดูแลความ
สะอาดและการจัดการขยะ รวมทั้งการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของผู้ค้าและประชาชนในชุมชน เพ่ือให้ตลาด
สามารถพัฒนาได้อย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืนในอนาคต 
 ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้งต่อไป 
  1. ควรศึกษาความพึงพอใจของผู้ใช้บริการและผู้ประกอบการในตลาดนัดชุมชน เพ่ือให้ได้
ข้อมูลเชิงลึกที่สามารถน าไปใช้ปรับปรุงและพัฒนาตลาดให้สอดคล้องกับความต้องการมากยิ่งขึ้น 
  2. ควรศึกษารูปแบบการบริหารจัดการตลาดนัดชุมชนในพ้ืนที่อ่ืน เพ่ือน ามาเปรียบเทียบ
และประยุกต์ใช้เป็นแนวทางในการพัฒนาตลาดนัดชุมชนให้มีประสิทธิภาพและยั่งยืนมากข้ึน 
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